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¿DE DÓNDE PARTIMOS? 

Examinando la literatura 
existente sobre Marcas 

Territoriales, especialmente 
en Europa y Japón, 

concluimos que estos 
planteamientos no se 

apegan a la configuración 
de nuestros territorios. 

Un solo rubro como eje 
dinamizador, por ejemplo el 
turismo, o un solo producto 
por territorio, por ejemplo 

los lácteos, no contribuiría a 
un desarrollo territorial 

INCLUSIVO 

Nuestros territorios se 
caracterizan por tener una 
configuración asimétrica 
entre lugar y lugar, entre 

sectores sociales, entre las 
instituciones del Estado, y 

mientras esto no se atienda 
con un enfoque SISTÉMICO, 
no se logrará dinamizar el 

territorio. 



¿DE DÓNDE PARTIMOS? 

De la necesidad de CONSTRUIR una COMUNIDAD SEMÁNTICA entre los 
actores claves sobre los aspectos fundamentales que orientaran la acción 
territorial, sobre las siguientes categorías:  

Territorio 
Sistema de 

actores 

Políticas 
públicas de 
desarrollo 
territorial 

Gobernanza  
Marca 

territorial 
Marketing 
territorial 

Sobre esta 
base será 

posible 
definir unos 
OBJETIVOS 

SUPERIORES 
que 

potencien el 
territorio 

como medio 
de vida en el 

mediano y 
largo plazo. 



Hacia una nueva gestión del desarrollo territorial: 

maximizar las oportunidades, disminuyendo las 

asimetrías. 

Asimetrías 
•  Desigualdad social 

•  Inequidad de género 

•  Exclusión 

•  Marginación 

•  Pobreza 

•  Violencia (riesgo social) 

•  Depredación y mal manejo Recursos naturales 

•  Deterioro del medio ambiente 

•  Etc. 

Configuración 

territorial 

Desequilibrios  

territoriales 

 Gestión 

Territorial 
•  Calidad de la vida 

•Desarrollo económico  

Ordenamiento 

    Territorial 

•  Fortalecimiento 

   institucional 

Etc.  

Cohesión social y territorial 



Las marcas territoriales es 
un INSTRUMENTO de 

gestión. 

Se fundamenta en el 
enfoque sistémico del 
desarrollo territorial, el 

cual, trasluce el hecho de 
que la configuración 

histórica y coyuntural de 
los territorios se establece 
mediante un conjunto de 

relaciones 
interdependientes de 

índole política, económica, 
social, cultural y ambiental.  

Los territorios son 
poseedores de 

potencialidades (diferentes 
tipos de capitales 

acumulados), así como de 
desequilibrios (diferentes 

tipos de asimetrías y 
brechas entre actores y 
sectores) que hay que 
asumir en cualquier 

estrategia de desarrollo de 
corto, mediano y largo 

plazo. 

DEFINIENDO LAS MARCAS TERRITORIALES 



DEFINIENDO LAS MARCAS 

TERRITORIALES 

El desarrollo de marcas territoriales, 
demanda como condición necesaria, la 
articulación de los diferentes actores que 
tienen incidencia directa sobre territorios 
concretos 

Requiere del fortalecimiento de los 
mecanismos de cooperación y 
coordinación entre los diferentes 
sectores de gobierno (central y local); 
entre este actor gubernamental y el 
sector privado; entre el gobierno, las 
ONG, las organizaciones de base 
territorial y el sector empresarial.  



DEFINIENDO LAS MARCAS 

TERRITORIALES 

Las “Marcas Territoriales” se enfoca 
a la CALIDAD y ARTICULACIÓN de los 

procesos de desarrollo con mayor 
potencial detonante 

Esto requiere que la Marca Territorial 
opere en tres niveles articulados 

entre sí: 

A nivel general, como MARCA IDENTITARIA, expresada en 
UN SELLO DE CALIDAD que tiene la finalidad de promover 

el territorio 

A nivel de las potencialidades, organizando al territorio en 
CORREDORES GEOGRÁFICOS interconectados, 

considerando la configuración territorial. De estos 
corredores se desprender CIRCUITOS ESPECIALIZADOS de 

producción de bienes y servicios con alto potencial 
detonante. 

A nivel de las unidades productivas y con potencial, 
encadenándolas al sello de calidad, a los corredores 

geográficos y los circuitos especializados, buscando a la 
vez, la capacidad de generar encadenamientos productivos 

para obtener mayor valor agregado 



FINES ESTRATÉGICOS DEL DESARROLLO DE 

MARCAS TERRITORIALES 

Los corredores geográficos y los circuitos son considerados como 
una unidad generadora de oportunidades, de ingresos, de trabajo, 
sobre la base de la producción de bienes y servicios que siguen 
pautas y protocolos orientados a asegurar los estándares de 
calidad con los que se promociona y desarrolla el territorio. 

En la implementación de la “Marca Territorial” el sistema de 
actores es vital para el funcionamiento de los circuitos definidos, 
considerando la importancia de construir y fortalecer los 
encadenamientos productivos, bajo una visión territorial de 
conjunto. 



PAUTAS METODOLÓGICAS 

Construcción del 
planteamiento 
conceptual de 

Marcas 
territoriales 

Lobby con 
actores claves 

del 
Departamento 
de La Libertad 

Investigación de campo 

Identificación 
geográfica de 
las ventajas 

comparativas 
del territorio 

Diagnóstico 
diferenciado 
de la calidad 
de los bienes 
y servicios del 

territorio 

Formación de corredores dinámicos de desarrollo 
territorial 

Mapeo 
geográfico de 
los corredores 

dinámicos 

Formación de 
circuitos 

productivos 
especializados 

Mapeo de los 
circuitos 

productivos 
especializados 



PAUTAS METODOLÓGICAS 

Construcción 
de la marca 

territorial 
como sello 
de calidad 

Construcción de la 
marca territorial 
identitaria por 

diversos tipos de 
circuitos  que 
generen valor 

agregado 

Definición de la estructura organizacional 
responsable de la marca territorial 

Definición de 
la instancia 
certificadora 
de la calidad 

Definición del 
protocolo de 
certificación 
diferenciada 
de la calidad 

Marketing de 
la marca 

territorial en 
sus tres 

niveles: Sello 
de calidad + 

Marca Circuito 
+ Marca 
producto 
(negocios 
propios) 

Caminando 
hacia las 
ventajas 

competitivas: 
el sello de 

calidad 
(generación de 

valor) 



ESBOZOS DE PROPUESTAS 

ARQUITECTÓNICAS 





LA LIBERTAD 



TAMANIQUE 



CHILTIUPÁN 



JICALAPA 



TEOTEPEQUE 



CONCLUSIONES 
• La investigación realizada ha permitido aportar conocimiento sobre el 

proceso de revalorización del territorio de la costa pacífica del 

Departamento de la Libertad (objeto de estudio piloto), en relación con la 

construcción y posicionamiento de un planteamiento sobre marca 

territorial de calidad, que bajo los principios de calidad, orientará la 

estrategia de agregación de valor, sobre la base de la identificación y 

posterior desarrollo de unos circuitos especializados, que permitirán la 

diferenciación de los productos en los mercados turísticos, facilitando la 

identidad territorial, el saber hacer y las particularidades de cada 

territorio.  

 

• El estudio permitió Identificar las potencialidades sociales, culturales, 

económicas, productos y potenciales marcas territoriales en el 

Departamento de La Libertad. 

  

 

 



CONCLUSIONES 
• El estudio permitió identificar los desequilibrios territoriales que afectan o 

minimizan la capacidad de aprovechar  las potencialidades sociales, 

culturales, económicas, productos y marcas territoriales en la zona 

costera del Departamento de la Libertad. 

 

• El estudio plantea un diseño integral para la construcción y desarrollo de 

marcas territoriales que contribuirá a desarrollar los territorios y mejorar 

las oportunidades y las condiciones de vida de la población y del medio 

ambiente. 

 

• Elaboramos un instrumento de estrategia que promoverá la 

competitividad territorial de los bienes, servicios y patrimonio (cultural, 

histórico y medioambiental) producidos o existentes, basándose en 

criterios de responsabilidad social, vinculada a la identidad, la calidad 

social, ambiental y económica que mejore la calidad de vida de sus 

habitantes y la sostenibilidad ambiental en el territorio 

 

 


